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ROTEIRO PITCH
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Roteiro Pi Capa e |

m * Nome da Empresa
* Nome do Projeto

- Data da Publicacao
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Roteiro Pitc

Introducao
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INTR(
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Faca uma pergunta que

Se apresente

desperte a atencao

/

instituto l
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Roteiro P Problema stito

[ PR | QUE

/ L J \ CH
« Conte uma histéria (Storytelling),

caso seja Interessante

* Utilize dados e casos confiaveis * Qual o problema que o negocio
para confirmar e justificar o resolve?
problema detectado * Quem sao os publicos afetados?

 Se tiver realizado pesquisas, pode

\colocar os dados nessa parte /
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Roteiro Pitch | Mercado/ Impacto Social "

instituto '

MET}
PUBL QUE
IMPAC CH
« Apresente dados numéricos que * Quem sao os publicos-alvo?
comprovem o tamanho do * Qual é a grande oportunidade?
mercado, publico-alvo e/ou do * Qual é o impacto social almejado?
impacto social almejado * Qual o tamanho do mercado?
» Mostre dados financeiros sobre * Qual é a expectativa de crescimento

\quanto ele movimenta / deste mercado no prazo medio?
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Roteiro F Solucao stito

( . A QUE

/ t J \ CH
* Demonstre visualmente a solucao

proposta utilizando fotos,

mockups ou ilustracdes O que é seu produto/ servico?

. Ag fi validaca ' a
Se vocés fizeram a validacao da - Como funciona a operacao?

solucdao com pesquisas, aqui € o

lugar de colocar essa informacao

\como forma de justificativa /
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Roteiro Pitch | Modelo de Negocios st |

[ Mo A QUE
L NEC ) \ CH
- Aqui é a hora de falar sobre o * Qual o modelo de receita? (Venda de produto,

funcionamento de seu negécio e como assinatura, aluguel, licenciamento, publicidade?)

: : : * Quanto e como vocé cobra pelo seu produto
ele vai se sustentar financeiramente

) ou servico? Quem paga?
* E hora também de mostrar como o . . .
« Que incentivos vocé oferece ao seu

produto € acessivel, quem vai pagar por consumidor/cliente?

ele, quem serao seus parceiros etc. - Existem parceiros, patrocinadores ou

\ / apoiadores?
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Roteiro Pit: Concorréncia .

instituto l

QUE

~ :

o uem Sao seus concorrentes?
« Apresente seus concorrentes bem Q

CONC

—

* Quais sao seus diferenciais
como os pontos fortes e fracos de Q

~ competitivos diante dos
seu produto em relacao a eles P

: concorrentes?
« Faca um quadro comparativo para

ficar mais facil * Quais sao seus pontos fracos diante

\ / de seus concorrentes?
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Roteiro | Equipe sticto |

QUI

\ CH

« Quem sao 0s sOCios? (mini-curriculo

EC

)
—

-~

« Apresente rapidamente quem sao o
sobre a experiéncia e formacao)

os integrantes e quais sao as , . ,
« Além dos sdcios, quem esta na

obrigacdes de cada um : ,
equipe? (que sejam relevantes)

 Ressalte a diversidade da equipe e . Existem hubs/ aceleradoras/

das competéncias

incubadoras e/ou mentores que
\ / orientam a empresa?
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Roteiro Pitch | Crescimento e Investimento st

CRES {INVE!
* Qual sua estratégia de /
crescimento para 0s proximos 5 * Qual é a expectativa de captacao de
anos? recursos no mercado?
* Volume de venda esperado neste - A empresa ja recebeu
periodo? investimento? Qual valor?
* Qual a margem que esta receita * Qual o percentual comprometido
das vendas geram? com o investidor?

\Como sera reinvestido os |UCFOS?/ \Mini Bio do investidor (se houvery
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Roteiro Pitch | Finalizacao

®
instituto |

TN

» Termine com uma frase impactante,

)

gue pode estar relacionada a
proposta de valor da sua solucao
* Mostre os contatos da empresa

(Rede Social e Site)

\_ /
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Roteiro Pitch | Dicas e Sugestdes st |

Vocé tem apenas 5 minutos, entao trabalhe com uma base de tempo um pouco menor (4:30 a 4:50)

Nunca termine o Pitch com "E isso!"

Grave o Pitch e escute, preste aten¢ao nos vicios de linguagem e evolua

Nao use videos ou animacodes, utilize apenas imagens estaticas

Escolha apenas 1 integrante para apresentar

Coloque a menor quantidade de textos, lembre que sua fala € mais importante e a apresentacao € um guia
J

Essa apresentacao € apenas um roteiro, ajuste da forma que achar melhor
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Links | |nfo instituto'

Entendimento dos Negdcios de Impacto Social

» https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/sebraeaz/o-que-sao-negocios-de-
impacto-social,1f4d9e5d32055410VegnVCM1000003b74010aRCRD

Como Fazer um Pitch

» https://impactanordeste.com.br/aprenda-como-fazer-um-pitch-para-negocios-de-
impacto-baixe-a-nossa-planilha-gratuita-e-faca-o-seu/

» https://institutolegado.org/blog/6-dicas-para-fazer-um-pitch-de-sucesso/

Exemplos de Negocios Sociais por ODS

> https://www.sementenegocios.com.br/blog/negocios-de-impacto-social-exemplos
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